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COMZENT TROUVER DES DEBOUCHES EN AFRIQUE

1. la création d'un service d'information commerciale représente la pre-
midre étape préparatoire & la campagne de promotion des exportations conve—
" nablement planifide, qu'il s'agisse d'une campagne nationale, d'une déléga—
tion commerciale, d'une exposition de vente dans un grand magasin ou de la
participation & une foire internationale. En matidre d'exportations, on ne
pourra préparer valablement aucune démarche, fft-ce un voyage d'affaires
privé, sans connaftre les données de base sur le ou les marchés en cause, et
sans les avoir analysées et évaluédes. Le service d'information doit done
faire l'objet d'une priorité élevée dans tout systéme de promotion des ex~
portations, ' ‘ \

2. Trés récemment, au cours du Collogue sur le commerce international pour
les Etats de 1'Afrique de l'est et du centre, on a souligné gue l'absence
d'échanges d'informations commerciales entre pays africains était une grave
lacune, dont le commerce intra—africain souffrait tout particuliérement.

3. On a congtaté que mé@me des pays veisins n'échangeaiént pratiquement
aucune information touchant 1'offre et la demande. C'est 13 un des princi-
paux obstacles au déveleppement du commerce intra-régional. ’

4. On pourrait résumer comme¢ suit les aspects essentiels du probléme :

Mangue
Manque
Manque

Hangue

ilangue

Manque

de statistiques commerciales fiables;

de renseignements sur la production, l}offre et la demande;
d'informaticns sur les marchés; | :
dtinfurmations sur les normes et les qualités exigées;
d'informations sur les canaux de distribution;

d'informations sur les moyens de transport et de stockage.
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5. Pour remédier i cette situation et fournir aux gouvernemenis, aux
exportateurs et aux importateurs africains les données dont ils ont besoin
pour développer leurs échanges commerciaux, il faut se poser deux questions
fondamentales :

a) ' Comment créer des gources slres d'information commerciale;

b) Comment organiser un échange d'informations commerciales sOr et
efficace, sur le plan bilatéral, sous-régional ou meme régional.

6. La création de sources d'information slres est eggentiellement une res-

ponsabilité nationale et doit se faire par €&tapes :

a) Mise en place d'un service statistique efficace. ‘Une assistance
technique peut 8tre obtenue & cet effet dans les divers domaines;

b) Inventaire des producteurs et des productions,dressé par les auto-
rités responsables de l'industrie et du commerce ou par des
organismes du secteur privé;

c) Mise en place de centres nationaux d'information commerciale par
les autorités ou les organismes cités; :

d) Amélioration de lforganisation et développement de la spécialisa—
tion dans l'industrie et le commerce; '

e) Publication de répertoires et de guides contenant des listes clas-
sifiées de négociants nationaux (exportateurs, importateurs, ser-
vices) et des informations sur la réglementation des échanges, les
canaux d'importation et de distribution, etc..

7. Les échanges d'informations commerciales sur le plan bilatéral, sous—

régional, inter-sous-régional et régional pourront &tre organisés gréace aux
moyens suivants : :

sur le plan bilatéral et sous-régional :

— FEchange de publications :
- Tarifs douaniers

— Répertoires commerciaux

Etudes de marchés‘

Périodiques
— Publications officielles

- Service de relations commerciales & l'intention des exportaxeuréi
et des importateurs; : :

- Réunions régulidres de représentants des centies nationaux d'infor-
mation et des organismes du secteur des affaires. -

o e
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Sur le plan régional :
— Colloques et conférences sur le commerce

Foires commerciales régionales

Service d'information du Centire africain du commerce.

]

8. Des dispositions devront &tre prises pour instituer des réunions régu—
liéres & l'échelon régional afin de permetire des échanges a'informations et
de données d'expérience dans le domaine de la promotion des échanges. Ces
reunions pourraient &ire organisées par l'association africaine de promotion
des échanges qui doit &tre créde, et synchronisées avec les foires commer—
ciales africaines.

9. - Nul ne conteste que les foires commerciales internationales constituent
l1'un des moyens les plus efficaces et les plus rapides d'échanger des infor-
mations sur l'offre, la demande, les prix et les conditions de livraison. Il
serait donc particuliérement utile pour le développement des services d'infor-

- mation de la région d'imprimer aux foires institufes wun caractére de plus en

plus commercial, afin d'en faire de véritables centres d'exposition, d'infor-
mation et de relations commerciales. L'accent devra 8tre mis & cet égard sur
les mervices d'information nationaux et sur la création d'un service gde rela-
tions commerciales, organisé par le Centre africain du commerce durant la
foire, Ces dispositions aideraient les visiteurs & trouver leurs sourcea
d'approvisionnement et & déterminer des débouchés possibles dans la région.

10. " Le Centre africain du commerce a entrepris la mise en place d'un service
drinformation commerciale sur le plan régional afin de faciliter les rela-
tions entre exportateurs et importateurs, de fournir des informations sur
1'offre, la demande, les conditions du marché, les réglementations des &chan—
ges, les canaux de distribution, etc., et de faire office de centre de gocu-
‘mentation commerciale. Cependant, ce service doit &tre le résultat d'un
effort commun du Centre africain du commerce et des centres nationaux d'in-
formation commerciale. In premiére étape le Centre africain du commerce a
entrepris un inventaire des produits, des producteurs et des exportateuwrs de
la région, qu'il considére indispensable aux services d'information et de
relations commerciales dont bénéficieront les Etats membres, et qui congti-
tuera.la matidre d'un répertoire du commerce africain & paraltre. Le Centre
africain du commerce se propose de publier un bulletin bimestriel qui aura
pour objet dfassurer aux informations requises une diffusion large et régu~
liére, -

11. Cependant, le Centre a absolument besoin de la coopération des services
nationaux de la région pour pouvoir fournir des services valables et assurer

" la circulation dans les deux sens des informations.

12. Le Centre est convaincu que cette coopération des services nationaux,
déja en place ou établis par la suite, et des Srganismes du gecteur privé lui
permettra de  favoriser le développement du commerce intra-africain grice a
un service sfir et bien organisé, propre A aider les gouvernements et les négo-
ciante A découvrir des sources d'approvisionnement et des débouchés dans la -
région. . - :




