-
- .
| c——
e —

Distr.
RESTREINTE

E/ECA/TRADE/88/3
' NATIONS UNIES 16 février 1988

CONSEIL ECONOMIQUE ET SOCIAL Oniginel : ANGLAIS

COMMISSION ECONOMIQUE DES NATIONS
UNIES POUR L'AFRIQUE

Séminaire régional sur 1l'intégration
deg femmes dans le commerce

Niamey, Niger, 31 mars - 2 avril 1988

LE ROLE ET LA CONTRIBUTION
DE LA FEMME AFRICAINE AU
COMMFRCE INTERIEUR



Fa el gt Leadle oA e 0 el

E/ECA/TRADE/88/3

I. INTRODUCTION

1. Traditionnellement, les femmes africaines ont Jouf un réle important
dans le commerce intérieur 1/. Elles ont toujours &t% 3 la base du succds
des marchZs traditionnels gquotidiens, hebdomadaires et bi-hebdomadaires.
Traditionnelement, les femmes africaines sont le pilier des &conomies
rurales et le commerce est un %1%ment important de leurs activit?®s #conomi-
ques. Cela est important #tant donn?® que, dans beaucoup de pays, 80 & 85 2
de la populatlon totale vit dans les rfgions rurales, en grande partie en _
dehors de 1' Bconomie monétaire.

2. La question du rdle des femmes dans le commerce intérieur est 4'une
importance particulidre pour 1'Afrigue, ol les femmes jouent un réle
significatif. De plus, leur participation i la vie fconomique du pays et
leur contribution au produit national brut (PNB) est d%terminante et a un
impact direct sur les structures “conomiques et sociales des npays africains.
De ce fait, et I cause de leur importance numdrique significative par
rapport 2 la population Economiquement active en Afrlque, il importe que

le r8le d%cisif que les femmes ont Jou® et continuent 3 jJouer dans le
processus de dféveloppement en Afrique soit mieux reconnu dans les politiques
et les processus de dfveloppement de 1'Afrigue.

3. La prfsente &tude a pour objet d'analyser les questions relatives 3
la nature et au rdle jou€ par les femmes dans le commerce intArieur en
Afrique, en se basant sur des donnfes statistiques disponibles. Flle
contient une Avaluation fondAe sur le niveau décel? 4e participation des
femmes aux @changes commerciaux et 1l'analyse met en 3vidence les activités
spécifiques entreprises par les femmes, les raisons de cette participation,
le niveau de laurs act1v1tes, les probldmes qu'elles rencontrent et
certaines des mesures r:qUises pour la promotion de leurs activités et

ls valorisation de leur r&le dans la socifté.

II. QUESTIONS GENFRALES LIEES AU COMMERCE INTERIEUR EN AFRIQUE

L, Il est n‘cessalre, pour bien situer le réle de la femme dans le
commerce intdrieur, de fournir d'abord une idée generale du commerce
intfrieur en Afrique. Des enquétes récentes ont montrm que, dans la
plupart des pays africains, le commerce intérieur n'a pas recu l'attention
qu'il mérite malgré le rdle catalytique qu'il peut jouer dans la perspec-—
tive d'un développement fconomique effectif en Afrique. Fn effet, un
syst®me de commerce intérieur dynamique et organisé est un =lnment clé
dans liscercissement de la production, et donc la crfation a' emplols,.

la distribution du revenu et le développement du bien-&tre en gﬂneral
puisqu'il facilite l'aceés des producteurs sux matidres premidres ou
autres intrants. I1 fournit aussi 1l'sccés aux march®s et permet la satis-
faction des besoins du consommateur. Le renforcement des structures du
commerce intfrieur est d&s lors une condition préalsble ¥ 1'expasnsion
d'autres formes de commerce {commerce inter-africain et commerce extfrieur).

;/ Par commerce intérieur, on entend les mouvements @e bhiens et services
commerciaux s'opérant & 1'intérieur des frontidres d'un pays, entre
zones rurales et zones urbaines, intra-urbains eu intra-ruraux.
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5. L'histoire Zconomique moderne nous apprend que les pays qui ont
d%veloppé leurs structures de commerce intérieur ont tendance # atteindre,
du méme fait, un taux de croissance Zconomique plus rapide. Le niveau trés
bas du commerce intérieur en Afrique ainsi que ses structures rudimentaires,
en particulier dans les zones rurales, ont &té identififes comme #tant

une des causes principales de la lente croissance des Sconomies africaines. Or
1-g régions rurales, ol vivent 80 3 85 7 de la population africaine ,
constituent un march? potentiel pour les biens de consommation en provenance
des industries africaines qui produisent actuellement # capacit? réduite.

Ce potentiel ntest cependant pas exploit? car, par manque d'infrastructure
routidre et de traneport, les rémions rursles d'Afrique restent isolées.
Invariablement, toutes les régions rurales continuent 3 survivre dans une
Zconomie de subsistence, les populations vivant quasiment en autarcie.

Les flux commerciaux quand il y en a, suivent quasi +tous la méme
direction; il y a un courant vers 1'extérieur des culturcs marchandes

pour l'exportation tandis que quelques biens de consommetion manufacturée
comme l'huile, le savon, le sel, le suere, sont achemin®s vers l'int&rieur
du pays.

)

6. Alors que la plupart des pays africains reconnaissent que 1'Alargisse-
ment des march&s intérieurs constitue une 3tape conerite en vue de la promo-
tion d'une croissance endogdne et autonome, le cofit &levé des infrastructures
routilres et de communications 3 1'appui du commeree int%rieur est um
problime considérable. Le commerce en zong ruralesn'a donc regu qu'une
faible priorit? en matiére d'allocation de ressources, et les activités
commerciales sont hautement concentrfes en zones urbaines ol le pouvoir
d'achat moyen est beaucoup plus 2levs que dans les zones rurales. Une
grande partie de la population africaine est donc isolfe et ne tire que
peu ou pas de binéfices du développement socio-Zconomigue. Les structures
du commerce intSrieur reflétent par consfquent le dualisme qui caractérise
les Zconomies africaines en génfral, dans lesquelles les réseaux de
distribution urbains sont plus dAveloppés en raiscon de 1'existence de
routes et de moyens de transport adAquats.

7 Le développement de structures de distribution pour le commerce
intérieur en vue de la satisfaction des besoins des consommateurs et

des producteurs des zones rurales requiert 1'intégration du secteur rursal
dans le développement national et d'importantes ressources d'investisse-
ment, Un £lément ¢1% dans la distribution est le renforcement des agents
commerciaux autochtones, qui vont des agences de marketing sux micro-
détaillants. Le rdle joué par les d2taillants et micro-détaillants est
de satisfaire les petits consommeteurs, que les: plus grandes entreprises
de distribution n'approvisionnent pas. Il existe aussi dans le distribu-
tion des intermZdiaires qui €13vent le prix des produits au consommateur
final. Pour Aviter ce phénoméne, il est n%cessaire de souligner qu'il
appartient aux autorités publiques de faciliter les activit€s des agents
commercisux privés afin qu'ils effectuent fes livraisons stables,
régulidres et slires particulildrement en zones rurales oi, en raison des
longues distances jusqu'aux centres de production, le consommateur

moyen n'a pas le choix entre plusieurs sources d'approvisionnement.
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8. Fun Afrique il existe un lien %troit entre le commerce intArieur et

le gecteur agricole, ol les femmes jouent un grand rdle au niveau tant

de la production que de la commercialisation. Puisque les fconcmies
africaines continuent i reposer sur 1l'agriculture, 1'intZgration des
communaut?s rureles dans 1'%conomie 4d'un pays est une condition sine qua
non du dcveloppement Zconomique africain. La monftisation de 1'agriculture
de subsistence constitue une “tape importante dans cette direction. Flle
devrait fournir le stimulus nécessaire aux autres secteurs comme le trans-
port et 1l'industrie gréce 3 un pouvoir d'achat accru des population rurales.
Le commerce int3rieur est le vecteur d'un tel d&veloppement et le réle

que les femmes jouent sera renforc® par la monStisation des Aconcmies rurales.

III. LA CONTRIBUTIONM DES FEMMES AU CCYMERCE AFRICAIN

(i} Les femmes en tant qu'agents commerciaux

9. Traditionnéliement, les femmes jouent en Afrique un rdle essentiel
au niveau des op@rations de commerce intArieur et donc, de la distribution
des biens 7 la population. Les femmes sont toujours fortement impliqu®es
dans le secteur du commerce non structur® qui assure la distribution des
biens de premiére nécessit? ¥ une grande partie de la population. le
commerce fournit &galement 7 la femme un revenu nfcessaire pour la famille
et 1'entretien des enfants: y compris 1'3ducation.

Le pourcentage des femmes au niveau de la main-d'oeuvre employZe
dans le secteur - environ 50 7 dans nombreux pays africains 2/, pourcentage
qui varie de 2 % en Algérie & 83 % gu Ghana 3/ - donne une id%e de 1'impor-
tance des femmes dans le secteur. Selon un rapport de la CEA sur la par-
ticipation des femmes dans les activitos qui ont trait® l'alimentation h/
leur participation en Afrique s'fleve & 70 % dans 1la productlon alimentajire
et 60 7 dans sa commercialisation. On a &galement observé que "les rfgions
ol les femmes dominent le commerce alimentaire sont g®néralement celles de
tradition agricole féminine” 5/ Ce degré de participation des femmes varie
suivant 14 soci®td 3 laquelle elles appartiennent. Ainsi, dans les pays
musulmans, on estime que le participation des femmes est inférieure 3 1 % 6/
Cependant, méme dans ce cas, elles peuvent jouer un rdle actif sans &tre
visibles, employant les enfants comme interm&diaires pour livrer leurs
produits (produits alimentaires transform3s) au marché 7/.

2/ TWomen's Role in Economic Development" Ester Boserup 1986 - Gower (London)

3/ ‘World Survey on the Role of Women in Development” Document A/CONF./116/L/
Rev.l. : ST/ESA/180. United Nations Publications. Sales N° E.86.IV.3.

4/ "The Role of Women in Population Dynamics Related to Food and Agriculture
and Rural Development Africa’ - ECA/FAD - 19TL

5/ Voir (1} P. 91
6/ Voir (1) p. 88

7/ "Vomen in Agriculture, N° 3, Women in Food Production and Food Security
in Africa" par Jennle Dey. FAO, Rome 198k - p. 12 and 27.
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10. Le rBle des fermes dans le secteur conmercial en Afrique varie suivant
les march&s sur lesquels elles interviennent et leur participation 3 la
production des articles vendus. Il est donc nécessaire d'examiner ol les
femmes commergantes opérent, c'est-Ai-dire sur quels types de march@s et
quels genres d'articles elles &changent. Dans le cadre de cette analyse, on
distinguera deux grands groupes de march2s : (a) march®s urbains et marchés
modernes, (b) marchés rureux et marchés traditionnels. Ces deux types
correspondent grosso modo aux secteurs structurés {urbain et moderne) et non
structurés (rural et traditionnel). Mais cette distinetion n'est pas trés
stricte. Dans la plupart des pays africains, le secteur commercial

moderne se limite génfrelement aux zones urbaines. Dans d'autres pays, les
commerces modernes et les megasins informels ou traditionnels coexistent

les uns # cO6t% des autres dans les villes bien que chague type vise une
clientéle difffrente. Ils sont 1'expression de ce "dualisme Zconomique”
auquel on a fait référence pric&demment. Le pouvoir d'achat moyen plus

&levé des population urbaines, la concentration des unités productives
modernes (1'industrie) et de 1 infrastructure, ainsi que des investissements
en g®nfral, autour des villes, ont favorisé le développement de marchfs
modernes dans les zones urbaines tandis que les produits en provenance du
secteur agricole et des industries artisanales sont g&nf&ralement échang?s
sur les march?s traditionnels.

11. Il appairait clairement que les femmes employfes dans le secteur
comrercial appartiennent au secteur informel ou traditionnel, tant dans
les zones rurales qu'urbaines. Parmi les raisons de leur reprAgentation
€levée 4 ce niveau, on trouve l'entrfe facile dans le secteur, puisqu'il
n'exige aucune qualification, et le relativement faible capital de d?part.
C'est pour cette méme raison d absence de qualifications que peu de femmes
travaillent dans le commerce de gros et que dans le commerce moderne,
elles ne reprisentent qu'une partie insignifiante des vendeurs qui sont
pour la plupart des hommes 8/.

12. Dans le secteur traditionnel, les femmes travaillent A mi-temps ou
sont des travailleurs indépendants; dans la plupart des cas, elles commer—
cialisent aussi leurs propres produits 9/. Elles échangent de petites
quantitfs, ce qui explique pourquoi les femmes appartiennent souvent 3

la catégorie des micro-détalllants. Leurs stocks de produits sont tris
faibles, soit parce que leur surplus de production est 1imité, soit par
manque de fonds de roulement ou d'installations de stockage. ILes prodults
&changés par les femmes commergantes sont fonction des types de marchéd

sur lequel elles opérent. En Afrique, le commerce suit gfnfralement un
méme circuit : la plupart des produits manufactur@s et import?s sont
vendus dans le commerce moderne du secteur formel, bien que certains
produits comme les engrais, de simples outils, des articles en plastique
et de la quincaillerie soient aussi vendus sur les marchAs ruraux, *1iis
que certains biens de consommation sont achemin&s vers les marchés fron-
taliers. D autre part, les produits agricoles circulent gZnAralement des
régions rurales vers les march@s urbains ou sont &chang@s sur le commerce
transfrontier . Le commerce local des régions rurales est relativement

8/ Voir (1) p. 92
9/ Sur les marchés ruraux, la distinction entre ach@teurs et vendewrs n'est pas
- toujours &vidente puisque la plupart des vendeurs utilisent les recette du
Jour pour achéter 4'autres produits sur le marché avent de retourner & leur
village
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faible en quantité et en valeur mais il est important pour les populations
rurales puisqu'il fournit des articles essentiels comme des produite agri-
coles , des produits alimentaires et des produits de base tels l'huile, le
sel, le sucre, les €pices et des médicaments pour soins de santd primaires.
Dens la plupart des pays africains, les march@s locaux sont des centres
d'échanges intenses, dans lesquels les femmes vendent une grande vari?té de
produits comprenant des aliments, des Zpices, des produits agricoles,
l8gumes, 1 ~umineuses ete.. Elles font aussi commerce de tigsus, indigo,
robes brodées et v@tements d'enfants. Dans la plupart des pays africains,
les femmes commergantes peuvent ds lors &tre considfrées comme le maillon
principal dans la chalne de distribution alimentaire tandis que, dans 1le
commerce de 1'habillement et des vEtements, leur r8le est marginal.

13. D'autre part, dans les zones urbaines, les femmes scont &galement
impliquies, 3 petite £chelle, dans des commerces indépendants du type
formel., Elles glrent des magasins petits mais bien organisés sous forme

de boutiques et vendent des vétements £ la mode, de 1'artisanat, des
produits cosméthues, des bijouteries et d'autres articles qui intéressent
partlcullprement les femmes. La portPe de ces commerces est tr3s restreinte
et se limite & la client@le locale, & l'intérieur des collectivitfs et
leurs perspectives d’expansion sont réduites.

14, De ce qui précdde, on peut clasiffier les femmes qui opSrent dans le
commerce intérieur en trois grandes catégories :

{ ) les femmes des zones rurales (asricultrices qui vendent leur
propre surplus de production. Elles travaillent toujours 3 temps
partiel et sont indépendantes, elles n'oplrent que dans leur
environnement rural;

(1i) des femmes sans qualifications dans les zones urbaines ou des
fermes qui Emigrent vers les villes, et qui fchangent principa-
lement des produits agricoles, des vEtements simples et de
l'artisanat;

(iii) des commergantes modernes des villes, avec différents niveaux de
qualifications et de capital, qui travaillent # tous les niveaux
du commerce, essentiellement par la vente d'artlcles modernes
destinds aux femmes raffinfes 12/. T21.: nort «“r’r-lerent des tra-
vailleuses indépendantes et beaucoup d'entre elles recrutent
d'autres femmes comme assistantes.

15. Bien que ce document treite principalement du commerce intérieur, il
faut faire mention du rotle 1limité mais croissant que Jouent les femmes au
niveau du cormerce international dans certaines régions d'Afrique. En
effet, certaines femmes sont des importateurs ou exportateurs importants
de différents types d’articles comme les textiles et la joaillerie - en
Afrlque de 1'Ouest, Ce commerce fait partie du secteur informel et se
deroule principalement au niveau 1ntra—afr1ca1n, perticulifrement dans les
reglous frontalidres. Ces derniéres annfes, les commergantes ont commencé
1 se ren#re dans certains pays 4' Europe et d'Afrique australe pour
importer des articles pour la revente.

10/ Voir aussi la note 3
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Ce type de commerce ne se d8roule pourtant pas dans le secteur moderne de
1'&conomie et ne tient pas compte des proc&dures d'exportation requises.
Les femmes impliqudes dans ce commerce travaillent plutdt £ la fois en tant
que grossistes et détaillantes pour un certain type d'articles et en tant
que travailleuses indépendantes. Leurs activités, méme si elles ne sont

pas officiellement enregistrfes, font pertie du commerce intra-africain

ou extirieur.

(ii) Motivations des femmes commercantes

16 Il y a plusieurs reisons pour lesquelles les femmes s'intéressert
aux activités commerciales. En premier lieu, le niveau des revenus est

si bas en Afrique que les femmes doivent souvent compléter le salaire

de leur mari’, Dans certains cas, les revenus des femmes sont le seul
revenu de la famille soit par:c que leur meri est szns emploi, soit parce-
qu'elles n'ont pas de mari, mais une famille & charge. Dans les régioms
rurales, les femmes 3ont souvent forcBes de commercialiser leur propre
surplus de production alors que, dans les régions urbaines, les femmes
entrent dans le secteur parce qu'elles manquent de qualifications pour
entrer sur le marché du travail moderne et comp&titif. Une autre raison
pour choisir les activités commerciales est la limitation de temps dont
disposent les femmes. Les téches nénagdres occupent souvent une grande
partie de leur journée, particuliZrement dans les zones rurales. De plus,
le commerce, particulifrement au niveau de micro-détail, me demande qu'un
petit capital de départ.

17. Une autre raison principale de 1'engagement direct des femmes dans le
commerce est l'existence d'unités de production familiale offrant un

nombre limité de produits comme des tissus imprimfs, de 1'indigo, des tissés
et des produits artisanaux. terre cuite et vannerie per exemvle. Tlles produisent
suffisamment de produits pour gu'une cu deux femmes membres de la famille
installent un &tau sur le march& dans les régions rurales, ol méme & la
maison. Il arrive aussi que les femmes entreprennent la commercialisation
de certains produits en fonction de l’occupation de leur mari; c'est le

cas des petites entreprises de péche. Les femmes installent des &taux dans
le village de p&cheurs pour vendre la prise du jour. La nature du travail

d temps partiel convient particuli@rement aux femmes qui ont besoin de

temps pour préparer les repas de la famille et s'occuper des enfants.

{iii) Contribution des femmes au d&veloppement

18 Par manque d'informations adfquates, il est difficile 4'Gvaluer en
termes mondtaires la.contribution des femmes & 1'&conomie. En général, les
femmes ne tiennent pas de comptahilité de leurs activités commerciales.
Pourtant, les commercantes Jouent # 1l'heure actuelle un r8le important dans
la plupart des pays africains, non seulement parce qu'elles représentent
une grande partie de la main- d'oeuvre du secteur mais aussi parce qu'elles
échangent des produits alimentaires et de premidre nécessit®, qui sont con-
sommés par toute la population, Elles sont aussi largement impliqufes dans
le commerce des zones rurales, 13 ol vit la majorit? e la population afri-
caine. Bien qu'au niveau seectoriel, leur contribution est relativement
faible en termes de valeur des biens ~chang®s et de couverture des produits,
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et que les revenus qu'elles tirent de leurs activités commerciales sont
assez faibles, elles constituent pourtant le pilier du développement rural.
La contribution des femmes au commerce intérieur et les revenus qu'elles
en dérivent constituent un élément vital du développement rural mais de
plus,dans de nombreux cas, sont 3 la base de la structure de la sociftd,

IV  PROBLEMES RENCONTRES PAR LES FEMMES AFRICAINES DANS LE COMMERCE INTERIEUR

19, Un bdref apercu des structures &conomiques rurales montre qu'un raison
de plusieurs obstacles, la contribution des femmes au secteur du commerce
intérieur n'est pas proportionnelle aux efforts qu'elles investissent. Mais .
leur role est essentiel autant que leurs activit®s commerciales leur sont
indispensables en tant que source de revenus. Il est en outre plutdt
décevant que leur contribution solt limit?e en valeur et couverture gfogra-
phique et de produits. Leurs activités sont généralement limitfes & leur
environnement immfdiat et & de petites quantités de produits disponibles
localement,

20. Les principaux obstacles que rencontrent les femmes opérant dans le
secteur du commerce intérieur en général, sont les suivants :

(i) manque de fonds de roulement parce gque les institutions financilres
n'accordent génfralement pas de crég@it au fonds A'investissement
aux communaut@s rurales, particulifrement aux femmes; et lorsque
le crédit est disponible, on demande souvent sux femmes la garantie
de leurs mari, p3re ou oncles;

(i1) manque 4 informations relatives aux conditions de 1l'offre et de
le demande dans les zones rurales, combin? avec un nmanque ‘d’'é&du-
cation de base et de formation commerciale;

(i1i) manque d'infrastructure de transport et de communications en
zones rurales; ce qui rend difficile l'acc3s aux marchés.
Il y & peu de routes de 1i2ison ot de systdmes de transport
gqui relient les zones rurales entre elles;

(iv) mauvaises conditions des march®s traditionnels en gfnéral, et
en particulier des abris pour les vendeurs et leurs produits;

conditions sanitaires insalubres; problimes de manque 4'entrephts
pour les produits pour la plupart périssables et du manque de
moyen d'emballage-

21l. A ces difficult@s s'ajoutent certsines contraintes auxquelles se
heurtent les commergantes africaines et qui d&rivent des traditions et
attitudes qui caractérisent les socidtéds a laquelle elles appartiennent.

(1) 1le rBle de la femme dans la famille affecte sa mobilits et
limite leurs contacts et leur accds 3 1'information;

(11) dans nombreuses sociétds, 1'accds des femmes & 1'éducation est
encore limité tandis que les hommes peuvent choisir le type de
formation qui leur plait;
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(iii) 1le rble des commergantes et l'importance du commerce intérieur
n'ayant généralement pas regu l'attention qu'ils méritent, les
commercantes n'ont pas recu de programmes de formation qui leur
permettent d'agrandir ou de moderniser leurs commerces;

(iv) dans certaines socifét@s, la moralit? des femmes qui opdrent dans
le commerce est suspecte et ce fait les dfcourage souvent.

22. Les obstacles et contraintes fmunérés ci-dessus ont des conséquences
directes sur les activités commerciales des femmes. D'abord, la plupart des
commercantes n'opdrent que dans le commerce de d#Atail et micro-détail et leur
manque d'accés au crédit les exclut du cormerce de gros. Outre les obstacles
infrastructurels qu'elles rencontrent, leur manque d'#ducation et de formationm,
et leur accds 1limité au crédit restreignent 1'échelle de leurs activit?s et

les confinent 3 leur environnement immédiat. Sans fonds de roulement adéqust,
elles ne peuvent &tendre leurs activités en dehors de la pfriphfrie urbaine.
Ensuite, méme au niveau du commerce de détail, les commercgantes n'ont générale-
ment pas les moyens de diversifier, agrandir ou moderniser leur petit commerce.
Elles traitent principalement des produits locsux. Dans le secteur alimentaire,
elles opérent virtuellement sur une base quotidienne, car les produits alimen-
taires, et en particulier les lZgumes, ne se conservent pas plus d'un jour

ou deux. Ce commerce comporte plus de risques et entraine plus de pertes -
qu'un antre en raison du peu d'infrastructure adfquate permettant un trans-
port plus rapide et 1'entreposage des produits. Il en résulte que les

revenus des commercantes sont trés aldatoires.

23. Le manque d'informations quant 3 la demande tant en zones urbaines

que rurales affecte Zgalement le volume du commerce et les revenus des

femmes, particuliérement dans les industries familialeset srtisanales.

Le manque de formation technique empé&che aussi 1'am®lioration de la

qualité de leurs produits.

24  L'analyse ci-dessus montre clairement que les politiques de développe-
ment actuelles n'équipent pas les femmes pour jouer leur rdle dans une
société en évolution ol les exigences des consommateurs sont croissantes.
Les femmes ne sont pas &quipfes non plus pour pénétrer dans le seeteur
moderne ol elles entrent en compftition avec les hommes qui regoivent une
meilleure &ducation et disposent de moyens financiers. En génfral, les gou-
vernements n'ont pas pleinement rfalisé gque les commergantes des zones
rurales représentent un maillon essentiel dans la chalne de distribution
alimenthire entre les secteurs urbains et ruraux. De plus, on perd génfrale-
ment de vue le fait que le r8le des femmes dans le commerce intérieur
n'évoluera pas 3 moins que des mesures appropries soient prises au niveau
officiel pour #lever le niveau de leurs qualifications, leur statut et leurs

revenus.
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v MESURES PRATIQUES D'APPUI AUX FEMMES DANS LE SECTFUR DU COMMERCE INTERIEUR

25. Une condition pré@alsble importante 3 1l'accroissement du rdle de la femme
dans le commerce int&rieur est que 1l'on reconnaisse que les femmes constituent
une catigorie importante d'agents &conomiques, en particulier dens les

régions rurales . Les sutorit&s publiques doiwent comprendre l'importance

de leur rdle dans le commerce intérieur et les soutenir par des politigues

et des mesures d'encouragement adfquats. I1 est nécessaire de rendre les
commergantes des zones rurales conscientes de leur contribution su processus

de distribution de biens dans les zones rurales comme dans les villes.

26. Parmi les mesures que devraient adopter les gouvernements pour remedier
aux déficiances du secteur du commerce intérieur en général, figure la res-
tructuration des réseaux d4'agents commerciaux. Plusieurs intermfdiasires
interviennent successivement entre le grossiste et le détaillant, et les
réseaux deviennent tellement complexes que les commercantes africaines

sont souvent débordes par les problimes 3 surmonter. On a recommand? gue
le rdle des femmes agents commerciaux et les conditions d'accés & la pro-
fession soient redéfinis; elles devraient aussi &tre protégfes des déten-
teurs de monopoles qui operent dans le secteur }}j. Cette rforganisation
des agents commerciaux devrait s'effectuer 3 1'gvantage des commercantes,

2 qui on devrait offrir des conditions de travail telles gu'elles puissent
opérer plus efficacement

27. lors du processus de restructuration des réseaux d'agents commerciaux,
le Gouvernement devrait aussi veiller & ce que les commercgantes regoivent
les mé@mes possibilités de s'intégrer au secteur commercial moderne et de
consolider » moderniser ou agrandir leur entreprise. De fagon plus pricise,
les mesures suivantes devraient &tre prises sans délai :

(i) 1les commergantes devraient avoir un meilleur ace@s & 1'information.
Cela suppose, d'abord, que les femmes aient aceés 3 1'éducation:
ensuit:  leur formetion correrciale devroit étre enflior®e, ceci
ernstitwnt vos crisritt. Catt~ roeorocndation s'spplig:s rorticu-
lidrement aux commercantes rurales qui ont peu d'occasions de se
déplacer et de connaitre 1'offre, la demande et les prix des articles
qu'elles veulent &changer. Les femmes devraient recevoir des pro-
grammes de formation dans différents aspects du commerce, leur
permettant d'am?liorer 1 organisation et la gestion de leur entre-~
prise. Ces programmes de formation devraient aussi viser & intro-
duire le plus de femmes possible dans le secteur commercialj

11/ Pour plus de d&tails, voir : "Women Farmers in Africa", L.CRERVEY (Editor);
1986 Syracuse University Press; "L'emploi des femmes en Afrique. Rapport
de synthése dans 6 pays francophones", BIT/PECTA, Addis Ababa, 1985; Rapport
du S&minaire sur le r8le et les problémes de la femme dans la commerciali-
sation des produits vivriers en Afrique de 1'Ouest, CEA-ATRCW,ST/ECA/ATRCW/
82/08 Addis Abeba; Selected statistics and Indicators on the Status of
Women - Report of the Secretary-General - UN Document -~ A/CONF.116/10 3 May
1985 - World Conference to Review and Appraise the Achievements of the UN
Decade for Women - Mairobi, Kenya; "World Development : The urban informal
sector", Vol,6 N°. 9-10, 1978.
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(ii

)

(iii)

(iv)

(v)

)

les conditions de travail sur les marchés traditionnels devraient
étre nettement amfliorfes. Dans 1'int#rét tant des consommateurs

que des corrergsantes, les sanitaires des march®s ainsi que les

abris pour commergants et produits en vente devraient &tre

améliorés. Les commercantes sur les march®s sont souvent accompagnées
par de petlts enfants dont les condltions doivent &tre pries '
en consid&ration;

les autorités devraient fournir une assistance financifre aux
commergantes pour l'am&lioration de leur capacit® de transport
et d'entreposage, et r#duire ainsi les pertes provenant de la
nature périssable des produits. Ceci se ferait ¥ 1l'avantage
aussi bien des commercgantes des march®s, qui pourraient per 13
augmenter leur volume de vente, que des consommateurs qui béné-
ficieraient de produits de meilleur qualit?. Les commergantes

~ des marchés ruraux &tant souvent elles-mémes des producteurs

des articles qu'elles mettent en vente, cette mesure leur per-
mettrait aussi d'augmenter les revenus qu'elles retirent de
leurs activités productives.

les gouvernements devraient persuader les hanques commercisles
et les institutions financidres de fournir des facilit®s de
erédit aux commergantes # de meilleures conditions. Ceci

suppose que l'aceds des fermes aux facilitfs de crédit leur
permettrs, 4'accroftre leur partiecipation au secteur commercial
moderne, tant au niveau du commerce int&rieur qu'intra-africain,

y compris la possibilité d'entrer dans la distribution en gros;

les gouvernements devraient soufenir les femmes en les aidant

3 créer des associations de commercantes qui les rendraient

plus ceonscientes de leur rdle et de leur contribution au

commerce intérieur et qui les informeraient des nouvelles
législations, des services disponibles ou des possibilités de
formation relatives aux activit®s commerciales. De telles
associations pourraient aussi les aider & obtenir une garsntie
institutionnelle. Les femmes devraient &galement &tre encouragles
3 créer ou devenir membres de coopératives pour la commerciali-
sation de leurs produits;

enfin, les gouvernements et les associations féminines devraient
encourager les Chambres de commerce & admettre plus de femmes

en leur sein. Les femmes qui opérent au niveau du commerce
intra-africain ou extférieur mfritent une mention particulidre.
Ces femmes poss&dent des aptitudes et un potentiel tels pour

le gestion qu'on devrait les encourager & agrandir ou diversi-
fier leurs entreprises, ainsi qu'd voyager vers les pays voisins
pour Ztablir des contacts avec leurs contre-parties. Les orga-
nisations sous-régionales, intergouvernementales s'occupant du
commerce devraient &tre riorganisées de fagon & permettre aux
fermes de partlclper au commerce intra-africain et exterleur, et
les assoc1at10ns de commergantes devraient &tre invitées & par-
ticiper aux réunions des zones d'échanges préférentiels.
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VI  CONCLUSIONS

28. De ce qui précidde, on peut tirer plusieurs conclusions. En premier

lieu, le commerce Jjoue un role catalytique dans le systéme productif.

Le commerce intérieur est donc un facteur important du développement socio-
€conomique d'un pays. A 1vheure actuelle, dans les pays africains, le

commerce intfrieur ne joue nas encore pleinement ce r8le parce que la majeure
partie des investissements publics concerne le développement de 1'infrastruc-
ture (routes, transport, entrepdts, etc) des centres urbaing et de leur
périphérie. On satisfait p*4 la demande des consommateurs rursux et on
encourage peu la production dans les zones rurales. Bien que les gouvernements
africains considérent que la restructuration du commerce intérieur et la
rationalisation des réseaux de distribution sont un important objectif de
développement, ils sont toujours peu disposds 3 amdliorer les opérations

du secteur du commerce intZrieur et 3 développer 1l'infrastructure ndcessaire
pour assurer son expancsion.

29. Deuxicmement, en Afrigque, les femmes Jouent un réle important dans

le commerce et représentent 50 % de la main d'oeuvre du secteur. La plu-
part travaillent dans le secteur informel au niveau du commerce de détail
ou de micro-détail. Les raisons pour leur participation active au secteur

du commerce sont nombreuses mais le besoind'avoir des revenus pour subvenir
aux besoins de la famille en est la raison principale. Cependant, leur
progression dans le secteur du commerce intdrieur se heurte 3 des obstacles
structurels et sociaux ainsi qu'a des attitudes négatives. De plus, la posi-
tion des femmes commergentes dans le secteur tend 3 devenir marginele et
leur situation &conomique, & se d€tériorer par rappert au développenment socio-
économique général du pays.

20, Troisidmement, bien que 1'expérience commercisle et 1l'esprit d'entre~
prise des femmes slent &t& largement reconnus, les mesures prises par les
gouvernements pour encourager leur contribution au commerce intérieur
n'ont pas #t& proportionnelles aux besoins des femmes commercantes. De
plus, les femmes n'ont pas eu le possibilité d'entrer dans le secteur
moderne, et les occasions de recevoir une formation adfquete et 1'accds

2 de nouvelles formes de crédit leur ont 4t& refusfes. Fn fait, Jusqu's
présent, la plupart des gouve .iements n'ont pas percu la contribution

du commerce intérieur au développement socio-économique ni appréeid le
réle indispensable des femmes commercantes dans ce processus.

I1 est essentiel que des mesures gouvernementales soient &laborées
pour promouvoir le role de la femme dans le développenment &conomique
en raison de leur importance numérique et sociale dans les communsutés
rureles. De fagon plus précise, les mesures recommanddes & la section ¥
devraient &tre sérieusement appligufes.





